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PRIMA konferencia taljanfoldon

Jubileumi konferencia volt Torinoban majus elején. A PRIMA (Paper and Related Industries Marketing
Association) évenként ismétl6dé rendezvénye negyvenedszer tért vissza szokasahoz: Eurépa és esetenként a
tengerentul vezetd cégeinek és szakembereinek ad talalkozasi lehetGséget. Az el6adasok mellett szamos
lehet8ség van a szakmai és személyes vélemények, éimények kicserélésére. Bar rendszeresen a Papiriparban
jelenik meg az el6adéasok, panelbeszélgetések kivonata, az alcim arra késztetett, hogy néhény vélemény
idézése itt talaljon helyet:

Mr Girolamo Marchi, CEO of Burgo Group opened the conference

A Papir — helyének keresése a Gutenberg 6ta eltelt idé legnagyobb kihivasa kozepette. Mivel tobbségében az
Gjsagnyomo, egyéb ir6-nyomo papirokat gyartd, eladd szakemberek, befektetési és marketing tanacsadék
jelentek meg, nem csoda a hazigazda: az olasz Burgo csoport volt a f6 szponzor. EIndke nyitotta meg az
eléadasok sorat. Marchi Girolamo bemutatta a mintegy 3 millié tonna papirgyarté kapacitasi céget. A 13
egység nemcsak rostot gyart és két értékesitési egységet tart fenn, hanem energiaigényét részben sajat
erémiiveibdl fedezi. Sajatossaga és stratégidja a csoportnak, hogy felvasarlasok, egyesilések utan is megérzi a
bejaratott markaneveket, melyek mind a j6 minéségl ir6-nyomé papirok kozott szerepelnek. Hasznélja ki a
papiripar és nyomdaipar, hogy a papir szerepe univerzalis a hirdetésnél, a kommunikéciéban, az oktatasban,
az elmélyiilésben. Es egy Gjsag készen 20%-kal kevesebb CO2-t eredményez, mint 30 perc szamitégépes
hirolvasas. Ezzel mindegyik média a maga el6ny0s helyét az egyiittélésben megtalédlhatja.
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Prof. Davi .Co\Iema

Coleman professzor Oxfordbél ramutatott, hogy a demografiai valtozas az els6 vilaghaborli 6ta eltér a
korabbiaktdl. Altalanos 6regedés, sziiletésszam csokkenés mellett a novekvé tarsadalmak (Kina, India) korabbi
meghatérozé kulturélis és gazdasagi szereplik felé haladnak.



Hohol igazgat6é az amerikai és vildg tendenciadk figyelésére hivta fel a figyelmet. A fejl6dés fordulépontja,
amikor a korabbi kiilonlegesség éltalanosan elérhet6vé valik. Ezért torvényszerl, hogy Uj szerepet kell keresni
a nyomtatott médiaval, hisz a szélessavi internet terjedése a fejlett vilagban lassul, mig a fejlédé
orszagokban még néhany évig gyorsan emelkedik.

Berry Wiersum

A Sappi Fine Paper Europe igazgatéja, Wiersum Berry Ggy véli, hogy az energia és a vegyianyag-arnovekedés,
a nyersanyagnal mas iparok okozta keresleti dragulas, a devizak volatilitasa, a koltségcsokkentési lehetéségek
lassi megvaldsulasa és a kornyezeti koltségek novekedése a ,jaték” valtoztatasat kényszeriti ki, ha tartés
fennmaradasra terveziink. Sappi a mézolé papirok piacan vezeté6. Mind a famentes, mind a fatartalmu
szegmens csak 91-92%-os kihasznaltsdggal Gizemel, mely alacsony. Mely szegmensben varhaté valtozas? A
térképeket helyettesiti a GPS, a hirdetés, a magazin egy része internetre tér at, igy 7-15%-os csokkenés
varhaté idén. Az a kérdés megvalaszolatlan, hogy ebbdl mennyi tér vissza a recesszi6 elmdlasa utan. A
papirra nyomtatott sajté el6nyeinek hangoztatasa csak javithat a helyzeten.

A nagykereskedés szerepének Gjragondolésara szélitott fel Marchant Toby, a PaperlinX Europe igazgatdja. A
kozvetitknek mas értékeket kell taldlni a lancban a gyartd és felhasznal6é kozott. Példaul az optimalassal, a
hulladékbegydiijtésre valé beszallassal tobb kornyezetvédelmi pozitiv elemet kell bevinni. Az Gjragondolas -
Gjra strukturalas, az Gjra tanulas — az Gjra kommunikaléas folyamatat stirgésen be kell inditani. A legnagyobb,
sokoldalu olasz kiadévallalat, a Montadori is bemutatkozott. Olasz konyv- és folydirat kiadasa, francia piaci
jelenlétik differenciélt kihivasokat jelent. Elengedhetetlen az elektronikus terjesztés folytatasa a papiralapu
média tdmogataséara, részben helyettesitésére. A konyv a harom b jegyében éledjen Gjra: Bedroom,
bathroom, beach, tehat a halé-, a fiirdészobaban és a tengerparton.

A Fiat Global Marketing igazgatéja, Perosino Giovanni a végfelhasznalé szemléletére hivta fel a figyelmet.
Mig az Gjsdgoknal a kizérélagos papiralapu olvasék aranya 32%, a kizarélagos halé fiiggéké 6%, addig a
folydiratoknal ez 58% ill. 5%. Mig ez az arany a mindkett6t hasznaldk felé (62% ill. 37%) tolddik el, az
integracié segitségére van a papir- nyomdaiparnak. Ahogy azonban a gyorsulas a felliletesség iranyaba hat,
Ugy csokken a papir esélye.



Giancarlo Cerutti

A vildg egyetlen tekercses mélynyomdgép gyara és jelentds flexonyomé gépgyartasa tulajdonosaként
Giancarlo Cerutti elnok szolt a hallgatésaghoz. A csaladi vallalkozés globalizacié novekedését mutatta be,
mely a negyedik generaciéjanak iranyitasa alatt mdkodik. Termékei minden kontinensen megtalédlhatéak, igy
valamilyen gyarté/szolgélgatd egységgel mindenditt tdmogatjak a helyszinen a mékodést. Bizik abban, hogy
a nemrég Uzembe helyezett kutaté-fejleszté részleg mindenkinek bemutatja, hogy a nyomtatasnak van
jovGje, melyben a papir tovabbra is szerepet jatszik. Bar a flexografikus Gjsag- és csomagoldéanyag nyomtatas
gazdasagi elénnyel jar, bizonyos mindségi és termelékenységi el6nyoket a mélynyomtatds tovabbra is
megtart. Err6l gy6z6dtiink meg a Vercelli-i gyar meglatogatasakor. Két Gj, nagy teljesitményi gépet (R970 és
R980) lattunk, melyek egyikén -a 9 nyomodegységes rotaciés soron- épp egy Ujfajta folyamatos
passzerszabalyzét prébaltak. A kozponti gyarban fogjak Ossze az olasz, spanyol, USA és kinai lzemek
gyartasat, az indiai programfejlesztést. Ok az egyetlen cég, mely ma is évi 1,5 teljes gyarté sorral béviti a 240
nyomdéban m(ikodé ca 800 mélynyomé gépet. Amikor 1930-ban a csomagoléanyag nyomtatdssal
elindultak, az alapité Liugi Ceruttinak vizidja az volt, hogy , Ne félj j6nak lenni”.

Térjlink vissza az el6adasokhoz:

Thomson Gary, az Emge&Co Ltd vezeté elemzdje az egész papiripar helyzetérél alkotott véleményt. A
nyomtatott hirdetések és az elektronikus hirdetések az USA-ban az &bra szerint alakultak. A trend korabbi
megtorése az IT buborék kipukkanasakor volt. A jelen években még nem volt mind a papir, mind az
internetre vonatkozé visszaesés, de ez 2009 elsé negyedévében bekovetkezett. Ugyancsak valtozé trend a
mazolt famentes papirok aralakuldsa, mely csak az utébbi 10 évben fut szorosan egyiitt az igényingadozassal.
Bemutatta, hogy eltéré mértékben, de a vilag minden régiéjaban az Gjsag és folydirat példanyszamok, a DM
hirdetések, vasarolt konyvek darabszédma 2-4 %-kal esett tavaly. Mig a fejl6dé régidban csak lassulasrél van
sz0, a telitett, fejlett piacokon 2-8%-os visszaesés van a teljes kommunikéciés papirfajtak felhasznalasaban. Ez
nem hagyja érintetleniil a nyomdaipart sem. Meggy6z6dése, hogy 2010 csak a konszolidacié éve lesz, a két
nagy régi6 eltérg fejlédése nulla ereddjét 2011-re varhaté abszolGt ndvekedés koveti. Az ir6-nyomd papir
szektor atlagos novekedése a kovetkezé 4 évre 2% korilire becsilhets. Az ezzel szemben all6 0,1%-os
kapacitds béviilés a felesleg elt{inéséhez vezethet. igy — bar csokkend léptékben - megmarad az &r
volatilitasa, NYE ir6-nyomé netté exportja tovabbra is a legmagasabb lesz a vildg régiéi kézétt, mig E-
Amerika az Ujsdgpapir netté exportére marad.

Az eléadasok részletei a Papiripari Kutaté Intézet Kft. konyvtaraban megtalélhatok.
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